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Le FESTIVAL DE TELEVISION DE MONTE-CARLO et EURODATA TV WORLDWIDE 

annoncent les lauréats des Prix pour  
la « Meilleure Audience TV Internationale" 

 
Le Festival de Télévision de Monte-Carlo et Eurodata TV Worldwide se sont associés 
afin de récompenser les programmes les plus performants à l’international. 
 
Jacques Braun, Directeur de Eurodata TV Worldwide, a remis jeudi soir les prix de la 3ème 
édition de la compétition de la « Meilleure Audience TV Internationale» dans le cadre du 
48ème Festival de Télévision de Monte-Carlo au Grimaldi Forum à Monaco. 
 
Les programmes récompensés sont ceux qui ont réuni les plus fortes audiences en 2007 sur 
les cinq continents parmi trois catégories distinctes : « Séries TV Dramatique », « Séries TV 
Comédie » et « Telenovelas/ Soap Operas». 
 
Dévoilés lors de la conférence de presse organisée par le Festival de Télévision de Monte-
Carlo à Paris, les nominés ont été présélectionnés parmi les quinze meilleurs programmes 
de fiction importés dans 51 pays différents, soit 1,6 milliard de téléspectateurs potentiels. 
 
Pour les programmes les plus regardés au monde, les lauréats sont :  
 
 Les Experts (CSI: Las Vegas - USA) dans la catégorie  “Séries TV Dramatique” en 

compétition avec Les Experts : Miami (CSI: Miami - USA) et House (USA). 
 

  En 2007, Les Experts a réuni plus de 83,9 millions de téléspectateurs*. 
 
 Desperate Housewives (USA) dans la catégorie “Séries TV Comédie” en 

compétition avec Monk (USA) et Ugly Betty (USA). 
 

  En 2007, Desperate Housewives a réuni plus de 61,5  millions de téléspectateurs*. 
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 Amour, Gloire et Beauté (The Bold and The Beautiful - USA) dans la 
catégorie “Telenovelas / Soap Operas” en compétition avec Destilando Amor (Mexique) et 
Marina (Mexique). 

 

  En 2007, Amour, Gloire et Beauté  a réuni plus de 26,2 millions de téléspectateurs*. 
 
* Base : Total des audiences de la meilleure performance dans les pays de diffusion parmi les 51 pays étudiés. 
 
Pays étudiés: Afrique du sud, Allemagne, Australie (Régional TAM), Autriche, Belgique, Brésil, Bosnie, Bulgarie, Canada, 
Chine, Chypre, Corée du sud, Croatie, Danemark, Espagne, Etats-Unis, Finlande, France, Grèce, Hongrie, Inde, Indonésie, 
Irlande, Israël, Italie, Japon, Liban, Malaisie, Norvège, Nouvelle Zélande, Pays bas, Pérou, Philippines, Pologne, Portugal, Porto 
Rico, République Dominicaine, République Tchèque, Roumanie, Royaume Uni, Russie, Serbie, Singapour, Slovénie, Suède, 
Suisse, Taiwan, Thaïlande, Turquie, Ukraine, Venezuela. 
 
 
A propos d’Eurodata TV Worldwide 
 
Créée par Médiamétrie, la banque de données Eurodata TV Worldwide couvre les audiences de plus 
de 2000 chaînes, soit 2,8 milliards de téléspectateurs, dans 87 territoires. Ces résultats s’intègrent 
dans une gamme de services d’aide à la décision et de détection des nouveaux formats (Service 
NOTA) qui s’adressent aux professionnels de l’audiovisuel à l’international : producteurs, distributeurs, 
diffuseurs, gestionnaires de droit, sponsors, etc. En 2007, Eurodata TV Worldwide a réalisé 90% de 
son chiffre d’affaires à l’international. 
 
Rappelons que Médiamétrie est l’entreprise de mesure d’audience et d’études des médias pour les 
acteurs du marché des médias et de la communication. Sa vocation est d’assurer la mesure 
d’audience et de performance des médias audiovisuels et numériques à un niveau de qualité 
permettant d’en faire la référence pour l’ensemble des acteurs du marché. Créée en 1985, 
Médiamétrie développe ses activités en France et à l’international sur la Télévision, la Radio, 
l’Internet, le Cinéma, le Téléphone Mobile et le Cross-Médias. En 2007, Médiamétrie a réalisé un 
chiffre d’affaires de 55 M€. 
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